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Palabras del presidente de CAINCO

Eduardo Paz Vargas
Presentación de la Estrategia de Turismo de Ruta de Vinos y Singanis de Altura

Santa Cruz, 24 de julio de 2008
Señor Rubén Ardaya, Secretario de Relaciones Externas de la Gobernación de Tarija.
Señor Max Raña, Presidente de la Cadena de Turismo de Tarija.

Señora Marta Castro, representante de la Consultora Cideri que llevó adelante este trabajo
Señores Empresarios y amigos del sector vitivinícola
Representantes del sector turístico.
Tarija, en el mapa turístico del mundo, tiene que estar a la altura de sus vinos y singanis de altura.

Por eso, nos lanzamos a realizar esta estrategia para que la ruta turística que recorrerá los viñedos y los atractivos de esta hermosa región boliviana, sean apreciados en el mundo.
Hoy tenemos vinos con premios internacionales en eventos del más alto nivel.

Hemos visto en publicaciones como América Economía a vinos tarijeños colocándose entre los mejores del continente.

Detrás de esos logros hay trabajo. Detrás de esos logros hay mucho que mostrar.
Motivados por experiencias de éxito es que como CAINCO, promovemos y patrocinamos ideas generadoras de divisas para el país, como el turismo. 

Ésta “Ruta” es resultado de una alianza sinérgica entre actores públicos y privados.

A través de la firma de un acuerdo de voluntades se estableció un compromiso de hacer realidad un sueño: desarrollar la “Ruta de Vinos y Singanis de Altura” como un nuevo “paquete” turístico boliviano y para ser ofertado a nivel continental.

Hoy, con la entrega de esta estrategia de turismo para la ruta de los vinos y singanis de altura, damos un paso fundamental en ese cometido.
El mundo tiene que catar a Tarija, no se puede perder esta exquisitez boliviana.

La anterior hace unos días entregamos la estrategia al Beni. Y tenemos en carpeta, con el apoyo de la CAF, la Ruta Atlántica Intersalar en la zona de Oruro, proyectos similares en Cochabamba y darle continuidad a Chiquitos.
Con el trabajo de la estrategia en Tarija, colocaremos un imán en el sur de Bolivia. Un imán que atraiga a los turistas que llegan a Uyuni a ver el salar. Un imán que atraiga a los hermanos argentinos para que crucen la frontera en busca de esta exquisita experiencia boliviana.
De esta manera la Tarija creativa y progresista nos dará la pauta de un turismo diferente, donde el turista no sea un simple “cliente”, sino sea, por sobre todo, un “buen amigo”. 

Porque en los viñedos de la Concepción, de Aranjuez, de Kolhberg, Magnus, Casa Grande y Campos de Solana, encontraremos además del trabajo progresista, la calidez del tarijeño.

Nuestro hermano departamento, que está luchando por su autonomía, tiene en el turismo una veta sólida para genera desarrollo a su región.

Eso es lo que los bolivianos queremos. Desarrollarnos desde la periferia al centro. Generar más oportunidades de trabajo, en los viñedos, en los hoteles y hostales, en los restaurantes. 

Generando una sinergia entre las micro, pequeñas, medianas y grandes empresas. Una sinergia que se una al esfuerzo del Gobierno Departamental, de los municipios para sembrar y cosechar progreso.
Gracias. 

