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Se busca un lema y una imagen para Santa Cruz  

para llevarla a todo el mundo.

Este jueves 30 de junio en la CAINCO, se reunirá las instituciones cruceñas con expertos internacionales venidos de Europa y Sudamérica para centrar las bases de lo que puede ser “La marca Santa Cruz”. Se trata de un taller donde se transmitirán las bases del desarrollo y posterior plasmación de toda la imagen gráfica que acompañará al concepto de Marca definido y un slogan para Santa Cruz. Lo que es lo mismo una imagen y un slogan que defina a Santa Cruz. 

La metodología de trabajo estará inmersa en un taller de lo que se llama  “Citymarketing” con el fin de recoger insumos sobre cómo debe ser la “Marca Santa Cruz”, este trabajo que se enmarca dentro del programa Al Invest IV, promovido por el Gobierno Autónomo Departamental de Santa Cruz y la Cámara de Industria, Comercio, Servicios y Turismo de Santa Cruz – Bolivia (CAINCO).

El taller se desarrollará con el siguiente programa.

09:00        PALABRAS DE APERTURA 

                   Ing. Luis Fernando Barbery – Presidente de la Cámara de Industria, Comercio, Servicios y Turismo de Santa Cruz, CAINCO   Lic. Oscar Ortíz - Secretario de Coordinación Institucional y Desarrollo Autonómico del Gobierno Autónomo Departamental de Santa Cruz

09:15        CONFERENCIA: “Construir  la Marca Santa Cruz: El Contexto, Objetivos, Conceptos Claves, Principales Retos y Procesos a Seguir”

EXPOSITOR: Juan Carlos Belloso - Experto Internacional en Estrategia y Branding de Lugares. Director de Futureplaces

10:15   CONFERENCIA: “Marcas Territorio en Países Latinoamericanos: Los Casos de Cartagena  de Indias y Popayán”

                   EXPOSITOR: José Luis Arroyave – Gerente de CIAC para Latinoamérica 

11:30        CONFERENCIA: “La Construcción de una Marca Territorio: Los Casos de Galicia y A Coruña”

EXPOSITOR: Enrique Johnson – Socio y Director General de la Consultora en Creación de Marcas CIAC

14:00        TALLERES: Para reflexionar sobre identidad, valores y mitos de Santa Cruz y plantear opciones de visión, concepto, imagen y lema para la construcción de la Marca Santa Cruz

16:45        GRAN PLENARIA: Presentación y discusión de las propuestas de los diferentes grupos

17:30        CONCLUSIONES Y CLAUSURA    

    

Después de este taller los expertos harán una propuesta que tendrá que ser evaluada por la institucionalidad cruceña y que abarque la historia, la cultura, el turismo, la producción, la sociología de nuestra tierra y que esta imagen en un posterior trabajo de divulgación llegue a todo el mundo.

De este tipo de estudios y briefings han salido ideas que han posicionado a países a ciudades y regiones, ejemplos como “Ecuador donde la vida es pura”,  “Uruguay Natural”, “Córdoba corazón de Argentina” “Colombia Pasión” “Barcelona ciudad de las compras” … y muchos más han sido un tónico para la imagen de estos países y ciudades. Ahora trabajaremos sobre cuál será esta Marca para Santa Cruz. 
Para mayor información comunicarse con Gabriel Columba cel 76612275
Ejecutivo Principal - DIRCOM CAINCO

E-mail: gabriel.columba@cainco.org.bo
Puede obtener también la nota completa ingresando a la página de

Cainco  www.cainco.org.bo
