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Identifican 20 atractivos turísticos de las Misiones Jesuíticas para comercializarlos en el exterior
Para julio de este año se tendrán identificados los 20 atractivos turísticos de las Misiones Jesuíticas con más potencial para atraer visitantes del exterior. El proyecto desarrollado por CAINCO y CEPAD presentó a la consultora internacional que desarrollará el trabajo de este destino único en su rubro luego de realizar un benchmark con las Misiones de Paraguay, Argentina y Brasil.

El Proyecto Misiones CAINCO – CEPAD presentó a la firma consultora internacional Target Euro que llevará a cabo las acciones necesarias para “la puesta en valor de los atractivos turísticos del Destino Misiones Jesuíticas en la Chiquitania”. 
Esta es la empresa que tiene que identificar 20 atractivos turísticos de las Misiones Jesuíticas hasta el mes de julio de este año, además de priorizar las variables relativas al desarrollo de servicios básicos, conexos y de  mejoras físicas de la infraestructura existente en los productos turísticos a ser puestos en valor.

Entre sus funciones tendrá el establecer las alternativas de Mercado y su perfil; el rango de precios y; la descripción, diseñar las bases de un plan integral de mercadeo para el destino “Misiones de Chiquitos” con un portafolio de al menos 20 productos turísticos y elaborar la base de datos para un Calendario de Eventos de las “Misiones de Chiquitos” 
Con tal motivo se organizó una reunión institucional, presidida por Cecilia Bruno, coordinadora del Proyecto Misiones CAINCO – CEPAD, en la que se expusieron a las principales instituciones ligadas al turismo, los alcances de la consultoría y a los profesionales a cargo de la misma.

Vincenzo Zappino, consultor internacional de la firma Target Euro, afirmó “la consultoría definirá, partiendo de estudios ya realizados, los  productos –segmentos turísticos comercializables en los principales mercados emisores”.   
El Benchmarking de las Misiones

Este trabajo de identificación de atractivos turísticos se complementa con el Benchmarcking que se realizó de nuestras Misiones jesuíticas comparándolas con las de Brasil, Paraguay y Argentina. El benchmark comparó las Misiones Jesuíticas de la Chiquitanía (San Xavier, Concepción, Santa Ana de Velasco, San José de Chiquitos, San Rafael de Velasco y San Miguel Velasco) y las principales, de esta misma categoría, en Argentina (San Ignacio de Miní, Santa Ana, Loreto y Santa María La Mayor), Brasil (San Miguel) y Paraguay (Trinidad, San Cosme y Damián y Jesús de Tavarangüé).

Como resultado se identificó que la gran diferencia entre las misiones jesuíticas de la Chiquitania del resto, es que no se trata de un producto turístico tradicional, sino que es un pueblo vivo, con tradiciones, cultura, costumbres y formas de vidas únicas y que mantienen en el presente el legado directo de los misioneros y de las comunidades indígenas locales. Se destacan la arquitectura de las iglesias (las cuales se usan diariamente y están en perfectas condiciones), el arte en todas sus expresiones (artesanía, música, entre otros), la religiosidad y por sobre todo la cultural local (mezcla del pasado misionero e indígena), que se pueden plasmar en cada rincón de los pueblos y comunidades. 

En cambio, las misiones que se han comparado internacionalmente, son todas ruinas, asociadas a museos y circuitos turísticos conformándose así en productos comerciales los cuales tienen horarios de visita, normas, precio, actividades y servicios empaquetados a circuito. No es posible evidenciar el legado jesuítico vivo y más bien es recreado e incluso presentado tecnológicamente para así captar más turistas. Es que además, éstos se ubican en el corredor de Foz de Iguazú, por lo que son un producto masivo, de tránsito y más bien fotográfico. En la Chiquitanía, al no estar inserta en ningún circuito o destino internacional, se ha mantenido secretamente oculta y solamente es visitada por pocos (turistas de calidad al ser más instruidos y con un mayor nivel de gastos), los cuales conviven en un mundo distinto donde realmente pueden apreciar este legado. 
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