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Networking

Los asociados de CAINCO compartieron 
con los deportistas y empresarios del Dakar 

El Networking Dakar logró fusionar la actividad deportiva con la empresarial donde los asociados a CAINCO conocieron el trabajo realizado por Juan Carlos “Chavo” Salvatierra, Luis Fernando Barbery, Marco Bulacia y Gustavo de Rada, en su destacada participación del Rally Dakar 2012. 
Juan Carlos “Chavo”, Salvatierra, Luis Fernando Barbery, Marco Bulacia y Gustavo de Rada, compartieron sus experiencias como deportistas y empresarios con una masiva concurrencia de asociados de CAINCO, en un Networking que estuvo marcado porque los asistentes conocieron de cerca el trabajo que realizaron los representantes bolivianos en el Rally Dakar 2012. Tal como en una empresa, la inversión, organización, planificación, estrategia y mucho esfuerzo, entre otros fueron destacados por los cuatro invitados que tuvieron una sobresaliente participación en uno de los rallies más duros y famoso del mundo.
“Para participar en el Dakar tuve que realizar una fuerte inversión económica y planificarme de modo que no descuide mis actividades empresariales, eso significó mucho esfuerzo y sacrificio no sólo de mi parte sino de todo el equipo que me acompaña”, señaló el deportista y empresario Gustavo de Rada. 
Respondiendo a las consultas de los asistentes, Luis Fernando Barbery, valoró el trabajo en equipo y destacó la excelente organización del Rally Dakar, que no descuidó ningún tema de logística y en especial de seguridad para los participantes. 
Por su parte, Juan Carlos “Chavo” Salvatierra, señaló que al igual que lo hace cualquier empresario que inicia un emprendimiento, el propósito que tenía era completar la carrera y llegar hasta la meta, pese a que la competencia en moto es considerada la categoría más peligrosa del Dakar. 

“Mi meta era llegar y lo logré. Esto significó sacrificio, planificación y sobre todo mucho esfuerzo para atravesar por diferentes terrenos donde se realizó la competencia”, señaló Salvatierra. 
El Networking Dakar CAINCO tuvo como finalidad crear contactos entre los afiliados a la institución empresarial en una actividad distendida, en el cual se invitó a los representantes legales, directores y presidentes de todas las empresas afiliadas. En este escenario se compartió las vivencias de los artífices bolivianos en el Dakar 2012, además de su experiencia personal equilibrando su vida deportiva con la empresarial.

El evento estuvo ambientado por Exeni Lounge, y la degustación de bebidas la hizo la empresa D&M con cerveza Corona y Red Bull, mientras que los asistentes se deleitaron con una refrescante Coca Cola. 

Toyosa mostró sus vehículos del año y Sure la tecnología de última generación en sus equipos. La empresa SEE-Bolivia presentó las últimas piezas de gafas de la marca Ray-Ban que han sido lanzadas en Italia y que están marcando la tendencia en el rubro. La telefónica Viva dio a conocer los servicios que ofrece al sector empresarial y Sousa Comunicación Visual, decoró los ambientes con banner realizados con tecnología de última generación. En este evento, los empresarios también conocieron los servicios de carga y courrier que ofrece TNT para sus actividades. 
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