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Expertos internacionales buscan la “Marca Santa Cruz”
Un grupo de expertos internacionales en “Citymarketing” se encuentran en Santa Cruz con el fin de recoger insumos sobre cómo debe ser la “Marca Santa Cruz”, trabajo que se enmarca dentro del programa Al Invest IV, promovido por el Gobierno Autónomo Departamental de Santa Cruz y la Cámara de Industria, Comercio, Servicios y Turismo de Santa Cruz – Bolivia (CAINCO).
Todo país, departamento, región o ciudad posee características propias que lo hacen único, diferente. Así pues Santa Cruz tiene sus características, muchas de las cuales son notorias a primera vista, otras por el contrario están ocultas. Para los expertos lo importante al establecer una estrategia Marca y que ésta se plasme, sea utilizada  y potenciada para que la ciudad o el departamento resalte en un contexto nacional e internacional. 

Es obvio que la competencia entre las empresas y las personas es permanente, pero no se queda allí. Los países, los departamentos, las regiones, las ciudades, también luchan entre ellos por atraer turistas e inversiones, por alentar las exportaciones y por difundir la calidad de su cultura. Santa Cruz no es la excepción y parte de este proceso, impulsado por la Gobernación de Santa Cruz  y CAINCO con la suma de otras instituciones, se están buscando ideas fuerza que definan esta Marca Santa Cruz y posicionarla en todos los ámbitos.
Los beneficios que se obtiene con la marca, posibilitan el desarrollo de las fortalezas y atributos de nuestro departamento. Asimismo promueve las exportaciones, inversiones y turismo, es decir que crea valor para el destino en términos de crecimiento y empleo, desarrollando soporte para los productores locales.
Ahora estos expertos internacionales están evaluando, con entrevistas en las instituciones cruceñas, talleres, focus groups, las grandes áreas de nuestro departamento como: historia, población, cultura, patrimonio, turismo, inversión, productos, exportación, inmigración y sociología. 

De este tipo de estudios y briefings han salido ideas que han posicionado a países a ciudades y regiones, ejemplos como “Ecuador donde la vida es pura”,  “Uruguay Natural”, “Córdoba corazón de Argentina” “Colombia Pasión” “Barcelona ciudad de las compras” … y muchos más han sido un tónico para la imagen de estos países y ciudades. Ahora trabajaremos sobre cuál será esta Marca para Santa Cruz. 
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