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Se imprimieron más de 300 mil piezas para apoyar el turismo en las Misiones Jesuíticas

El proyecto CAINCO-CEPAD, que durante más de 4 años trabajó para promocionar a las Misiones Jesuíticas de Chiquitos, en Santa Cruz – Bolivia, como un destino turístico nacional e internacional, editó 305.600 impresos entre material promocional, de sensibilización y publicaciones para apoyar a las Mipymes vinculadas al sector turismo de la región. 

Uno de los principales objetivos del Proyecto Misiones CAINCO – CEPAD, desde sus inicios, fue contribuir a la sensibilización de la población chiquitana, principalmente a los jóvenes en edad escolar y a actores públicos y privados del sector turismo, del potencial real de sus principales atractivos turísticos, especialmente el legado misional que hoy forma parte del Patrimonio Mundial de la UNESCO.   

Como apoyo para este trabajo fueron  diseñados y editados 99.600 ejemplares de material escolar entre los que destaca un libro de colorear, una agenda escolar, un cuento sobre la historia de Chiquitos, etiquetas escolares,  rompecabezas y cuadernos con la imagen de las seis misiones Patrimonio Mundial por la UNESCO. Este material fue entregado personalmente por el equipo del Proyecto Misiones CAINCO - CEPAD a 23.508 niños y jóvenes de 65 unidades educativas de la Chiquitania, que sirvió para sensibilizar a las familias chiquitanas sobre el valor de la su cultura viva y del legado misional.

Algunos municipios, como San José de Chiquitos y San Xavier, han dado sostenibilidad a las acciones de sensibilización del Proyecto Misiones CAINCO – CEPAD reimprimiendo el material de sensibilización como parte del lote de material que se entregan al inicio del año escolar. 

Así mismo se llevó a cabo la edición de 60.000 láminas interpretativas de las seis iglesias declaradas Patrimonio Cultural de la Humanidad por la UNESCO, material que se han comprometido a reimprimir  tanto la Diócesis de San Ignacio de Velasco como el Vicariato de Ñuflo de Chávez.

Complementando las actividades de sensibilización, 444 actores públicos – privados participaron en los talleres de concientización del turismo en el destino (calidad, tendencias actuales, valorización de atractivos, mejores prácticas, atención y servicio al cliente).

Tan importante como las acciones de sensibilización fueron las dirigidas a la capacitación en turismo que permitieron mejorar la calidad de la oferta pensando en las expectativas de los turistas actuales, nacionales e internacionales. Para ello, se imprimieron 27.000 manuales de buenas prácticas y desarrolló acciones de apoyo técnico a MiPyMEs para la implementación de nuevos productos turísticos. En ese mismo sentido se realizó un levantamiento de los emprendimientos turísticos de la Chiquitania, contabilizándose 123 en total y con estos se elaboró e imprimió una guía de servicios y catálogo de ventas del destino en español e inglés, cuyo tiraje fue de 12.000 ejemplares.

De igual forma una herramienta de comercialización para los operadores de turismo fue el diseño, edición y distribución de 10.000 calendarios que describen los eventos relevantes en el destino Chiquitos. En el ámbito promocional se elaboraron 97.000 ejemplares entre adhesivos, banners, afiches, folletos y mapas que apoyan la comercialización de este importante destino turístico.
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