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Empresas uruguayas están interesadas en 

expandirse en Bolivia mediante franquicias 

Se realizó el Seminario Internacional de Franquicias, al que asistieron inversores bolivianos y representantes de empresas uruguayas interesadas en expandirse en el mercado boliviano mediante el modelo comercial de franquicias. 
Empresas de servicios, textiles y comida rápida de Uruguay están interesadas en expandirse mediante el modelo comercial de franquicias en el mercado boliviano. Así lo hizo conocer Gabriel Grasiuso, presidente de la Cámara Uruguaya de Franquicias, quien expuso en el Seminario Internacional de Franquicias, evento que se realizó en CAINCO y que fue organizado por el Consulado General de Uruguay en Bolivia y la empresa Surplus Internacional. 
El ejecutivo uruguayo señaló que este es el caso de las empresas de limpieza y lavaderos, Limport y  de diseño de ropa infantil, Pappolino, cuyos ejecutivos se encuentran en nuestro país en busca de inversores interesados en obtener las franquicias para Bolivia. 
“Los ejecutivos de estas empresas están haciendo sus primeras visitas a Bolivia, son marcas reconocidas en Uruguay y creemos que sus productos y servicios tendrán muy buena acogida en el mercado boliviano debido a que Santa Cruz es la puerta para muchas marcas que quieren expandirse en este país”, señaló Grasiuso. 

Al seminario asistieron inversores bolivianos interesados en conocer y actualizarse sobre el modelo comercial de franquicias, pero además estuvieron los representantes de las empresas uruguayas Limport y Pappolino, quienes expusieron sobre sus proyecciones de expansión en el mercado boliviano.

“Vemos Santa Cruz tiene una estructura económica bastante fuerte y que el movimiento comercial es interesante para aplicar el modelo de franquicias. Nuestra empresa cuenta con 33 locales funcionando no sólo en nuestro país sino también en Guatemala y Paraguay y tenemos mucho interés en el mercado boliviano”, señaló Fabricio De León Mesa, director de la empresa uruguaya Pappolino. 
De León Mesa informó que la inversión general para obtener la franquicia de su marca es de 50.000 dólares, con beneficios mayores para los inversores interesados en posesionarse en el mercado boliviano. 
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